




弊社のサテライトサイト（オウンドメディア）ご提案の考え方 Copyright (c) MON CREATIVE Co.,Ltd. Allrights reserved.

サービスの一方的な発信

サービス協調型から
ユーザーベネフィット発信型へ

店舗・商品・サービスから得られる
価値・効果の発信へ！！

ほしい情報がわかること・便利 楽しめること・お得感

レアな情報が分かる・助けになる・ためになる 話題が広がること・楽しい・話したい

例／顧客にとっての特別感を与える企画を検討します 例／顧客が話したい、教えたいと思われるような企画を検討します

例／顧客がほしい、探している事とマッチさせる企画を検討します 例／顧客が、お得感や楽しめる企画を検討します
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集客強化に向けた「自社メディア」
「ブランディングムービー」の活用
自社メディアで情報の拡散

動画のマルチ活用で、マーケティングの統一とユーザー導線を確立



●ユーザーが日常的に動画をネット視聴するようになった

●動画の制作コストがかなり下がってきた

●動画を掲載・活用できる媒体（メディア）が増えている

●画像、文字情報では伝わりづらい想い・ストーリーを伝え感情を動かせる

動画が注目される理由は？

HPだけでは
商品の良さが
伝わらない。

商品紹介動画を
作りたいけど
見せる方法が
わからない。

印刷物を配っても
見てもらえているか
わからない。

新規ユーザーを
もっとHPに
誘導したい。

店内の雰囲気を
うまく伝えられる
方法はないか。

こんなお悩みはありませんか？

企業ブランド強化に向けた「ブランデッドムービー」の活用

WEB動画のマルチ活用

サイトで
公開

SNSで
拡散

実店舗で
イメージ訴求

ECで
アピール

動画コンテンツ
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どこにいてもインターネットでのコミュニケーションが当たり
前の時代です。それと共に動画の視聴も身近なものとなり、気
に入った動画を SNSでシェアすることも一般化しています。
「ブランデッドムービー」は、このような背景の中で新しいマー
ケティング手法として成長しています。30 秒から120 秒ほどの
動画の中に企業の主張をうまく組み込むことで、潜在ユーザー
を堀り起こしながらブランディングを図ります。

今まで動画コンテンツといえば、資本力のある大手企業だけ
のものでしたが、現在では動画制作のコストが下がり活用シー
ンも増え、取組みの裾野はあらゆる企業に広がっています。
企業が動画で情報発信するメリットとして、共感を呼ぶような
動画は SNS を中心にすぐに拡散されます。そのため、既存メ
ディアではリーチしにくい、今まで自社のことを認知していな
い層にも拡散される可能性があります。
また、販促に限らず採用や店頭などで活用するなど、幅広い使
い分けができ、潜在ユーザーの掘り起こしや既存ユーザーの
囲い込みなど、効果的に情報発信を行うことが可能です。

サイトで
公開

SNSで
拡散

実店舗で
イメージ訴求

ECで
アピール

動画コンテンツ

WEBマーケティングは動画活用が主流の時代
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会社アピールの施策はWEB サイトでの情報公開から、媒体をミックスしたWEB マーケティングが主流となっています。
待ちのマーケティングから、ユーザー目線による誘導型コンテンツをミックスすることで、潜在ユーザーの掘り起こしや既存ユーザーの囲い
込みなど、目的を明確にした施策を行うことができます。印刷メディアとWEBメディア両方のノウハウを持った当社が最適な施策のご提案を
させていただきます。

実店舗
※イメージ画像

※イメージ画像
スマホアプリ

マルチデバイス対応サイト

メディアコンテンツ
◎プロモーション
◎ブランディング

ECサイト

SNS

外部へ拡散

ユーザーの囲い込みは
行われていますか？

リアルとバーチャルの
イメージ統一はできていますか？

潜在ユーザーへの
情報は発信されていますか？

ユーザーの誘導は
分かりやすいですか？

情報の更新は
スムーズですか？

店頭ツール

動画のマルチ活用で、マーケティングの統一とユーザー導線を確立

動画活
用

動画活
用

動画活
用

動画活
用

動画活
用

動画活
用
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導入半年でアクティブユーザーが1万人以上増加。
店舗ごとのイベントへの集客にもつながっています。

新規顧客獲得のために導入を決定。

https://libroplus.co.jp/buzz/

http://takano.jp/magazine/

株式会社リブロプラス

株式会社 新宿高野

一般ユーザーへのアピール強化のために導入。
https://magazine.fujiei.co.jp/
株式会社 藤栄
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SEIKO のメガネレンズをアピール
SEIKO の高級品メガネのインタビューコンテンツにイントロムービーを採用

店舗予約への誘導を目的とした
YONEX の新製品紹介ムービー













2019















セイコーアイウェア（株）／セイコータイムラボ（株）／ヨネックス（株）／（株）新宿高野／（株）タカノフルーツパーラー／（株）藤栄／
（株）エフ・ディ・シィ・プロダクツ／（株）ルック／（株）宝島社／（株）4℃ホールディングス／（株）エーアンドエス／旭精工（株）／
（社）ルーツスポーツジャパン／株式会社リブロプラス　他
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MON CREATIVE 
有限会社モン ・ クリエイティブ

http://www.mon-cre.eo.jp/ 

お問合せ： moncread@mon-cre.co.jp

』』鵡』』』』J』J』』』』』』』』』0』』J』J』』』』』』』』』』』J』鵡』』』』』』』』』』J』J』』』』』』』』』0』』

所 在 地  113-0034東京都文京区湯島4丁目2番3号 湯島Sビル8階 TEL・FAX (03) 6240-0203 




